REGULAMIN KONKURSU

KONKURS NA PROJEKT ZABUDOWY POLSKIEGO STOISKA NARODOWEGO
ORGANIZOWANEGO NA MIEDZYNARODOWYCH TARGACH TURYSTYCZNYCH
I PRZEMYSLU KONGRESOWEGO

ORGANIZATOR:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa

do postepowania ma zastosowanie art. 4 pkt. 8 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo
zamowien publicznych (Dz. U.z 2017 r, poz. 1579 ze zm.)

Warszawa, maj 2018 r.



ROZDZIAL 1
POSTANOWIENIA OGOLNE

1. NAZWA I ADRES ORGANIZATORA KONKURSU

1.1.

1.2,

1.3.

2.1.

2.2.

2.3.

2.4

2.5.

Organizatorem konkursu, zwanym réwniez Zamawiajgcym jest:
Polska Organizacja Turystyczna

ul. Chatubinskiego 8

00-613 Warszawa

Osobga uprawniong do kontaktéw z Uczestnikami Konkursu jest:
Pan Lukasz Krawczyk

Tel.: 22 536 70 34

e-mail: lukasz.krawczyk@pot.gov.pl

Wszelka korespondencje zwigzang z niniejszym Konkursem, nalezy kierowac
na adres:

Polska Organizacja Turystyczna

ul. Chatubinskiego 8

00-613 Warszawa

wraz z oznaczeniem:

,KONKURS NA PROJEKT ZABUDOWY POLSKIEGO STOISKA NARODOWEGO
ORGANIZOWANEGO NA MIEDZYNARODOWYCH TARGACH TURYSTYCZNYCH
I PRZEMYSLU KONGRESOWEGO”

SPOSOB POROZUMIEWANIA SIE ORGANIZATORA Z UCZESTNIKAMI KONKURSU,
SPOSOB PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW ORAZ SPOSOB
UDZIELANIA WYJASNIEN DOT. REGULAMINU

Uczestnicy konkursu moga zwraca¢ sie pisemnie lub poczta elektroniczng
do Organizatora konkursu o wyjaSnienie postanowien Regulaminu na adres
i e-mail podane w pkt. 1 podpunkt 1.2. niniejszego Rozdziatu.

Organizator udzieli odpowiedzi na zapytania zwigzane z Regulaminem pod
warunkiem, Ze zapytanie wplynie do Zamawiajagcego w terminie, o ktébrym mowa
w pkt. 3 niniejszego Rozdziatu.

Organizator bedzie przekazywatl wyjasnienia oraz informacje poczta elektroniczng
przy czym zawsze dopuszczalna jest forma pisemna.

Jezeli prosba o wyjasnienie tresci Regulaminu wptyneta po uptywie terminow
sktadania pytan, o ktéorych mowa w pkt. 3 niniejszego Rozdzialu lub dotyczy
udzielonych juz odpowiedzi i wyjasnien, Organizator moze udzieli¢ wyjasnien albo
pozostawic takie zapytania bez rozpoznania.

Tre$¢ zapytan oraz odpowiedzi bez ujawniania Zrdédita zapytania Organizator
opublikuje takze na stronie internetowej konkursu tj.:
www.pot.gov.pl/pl/przetargi/konkurs-ofert



mailto:lukasz.krawczyk@pot.gov.pl
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2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

Udzielone przez Organizatora odpowiedzi na pytania oraz udzielone wyja$nienia
sg wigzace dla Uczestnikdw konkursu.

Pytania i odpowiedzi oraz inne informacje dotyczace Konkursu przekazane
telefonicznie lub ustnie sg nieskuteczne.

Prace konkursowe w postaci wstepnej koncepcji musza by¢ skladane na adres
e-mail podany w pkt. 1.2. niniejszego Rozdziatu.

Informacje o Konkursie, zmianach w Regulaminie oraz inne komunikaty dla
Uczestnikdw Konkursu beda zamieszczane na stronie internetowej konkursu
tj.: www.pot.gov.pl/pl/przetargi/konkurs-ofert

Organizator konkursu nie bierze odpowiedzialno$ci za skutki braku zachowania
przez Uczestnika konkursu powyzszych wymogéow

TERMINY

Pytania o wyja$nienie tre$ci Regulaminu dotyczace sktadania wnioskéw
o dopuszczenie do udziatu w Konkursie mozna przesyta¢ na e-mail podany w pkt.
1.2. Rozdziat I Regulaminu do dnia: 10.05.2018 do godz. 15:00

Odpowiedzi na pytania zostang udzielone nie pdzniej niz do dnia 11.05.2018'r.
Prace konkursowe w postaci koncepcji projektu nalezy przesta¢ na adres e-mail:
lukasz.krawczyk@pot.gov.pl

do dnia 15.05.2018 w godzinach do godz. 14:00

Wiazaca jest data doreczenia pracy konkursowe;j.

Zamawiajacy po otrzymaniu wstepnych koncepcji dopusci do udziatu w drugim
etapie konkursu nie wiecej niz dwéch Wykonawcoéw, ktorych koncepcje zostaty
najwyzej ocenione.

Drugi etap konkursu bedzie polegal na przygotowaniu rozbudowanej wersji
koncepcji oraz przeprowadzeniu prezentacji w siedzibie Zamawiajacego. Termin
prezentacji wyznaczono na 21.05.2018 r. w godz 12:00 - 16:00

Zamawiajacy przed II etapem konkursu przedstawi uczestnikom dopuszczonym
do Il etapu wzér umowy na wykonanie projektu polskiego stoiska narodowego
bedacej nagroda w niniejszym konkursie.

Wskazane powyzej terminy moggq ulec zmianie. O zmianie terminéw Organizator
niezwtocznie poinformuje Uczestnikow Kkonkursu oraz zamieSci stosowng
informacje na swojej stronie internetowej www.pot.gov.pl/pl/przetargi/konkurs-
ofert

4. WARUNKI UDZIALU
4.1 Zamawiajgcy wymaga, aby wykonawca w ostatnich 3 latach przed datg zlozZenia ofert

4.2.

4.3.

wykonat prawidtowo co najmniej 3 projekty architektoniczne stoisk targowych
o charakterze promocyjnym o powierzchni co najmniej 100 m kw kazde.

Uczestnik przesSle skan referencji dotyczacych projektow okresSlonych w 4.1,
potwierdzajacych ich prawidtowe wykonanie. Z referencji jednoznacznie musi
wynika¢, wielkos¢ stoiska, jego przeznaczenie, czas wykonania i czy projekt zostat
wykonany nalezycie oraz wykorzystany na imprezach targowych do zbudowania
stoiska.

Skan referencji musi zostac¢ przestany wraz z wstepng koncepcja.
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ROZDZIAL 11
PRZEDMIOT

OPIS PRZEDMIOTU KONKURSU

ZALOZENIA WSTEPNE:

Celem postepowania jest wypracowanie uniwersalnego projektu modutowego Polskiego
Stoiska  Narodowego (PSN), ktore bedzie prezentowane na wybranych
miedzynarodowych targach turystycznych w latach 2018-2020 przez Polska Organizacje
Turystyczng (POT) i Zagraniczne Osrodki Polskiej Organizacji Turystycznej (ZOPOT).

Etap I

Pierwsza czesS¢ postepowania stanowi konkurs na koncepcje projektu PSN, ktérego

przedmiotem jest:

Wariant A - opracowanie koncepcji projektu dla Polskiego Stoiska Narodowego (PSN)
organizowanego na miedzynarodowych targach turystycznych ITB Berlin -
752m? powierzchni wystawienniczej (plan dziatki stanowi zatgcznik
do konkursu),

Wariant B - opracowanie koncepcji projektu dla Polskiego Stoiska Narodowego (PSN)
do powierzchni - 100 m?,

Wariant C - opracowanie koncepcji projektu dla projektu Polskiego Stoiska Narodowego

(PSN) na targach przemystu kongresowego - 80m?2.

Wariant D - dopasowanie koncepcji projektu Polskiego Stoiska Narodowego (PSN)

do powierzchni - 36 m2.

Koncepcje przedstawione w konkursie nie musza stanowi¢ gotowych finalnych
projektow, a jedynie wizualizacje pomystu prezentacji Polski na targach
i rozwiazan architektonicznych dopasowanych do wytycznych zawartych w opisie
kazdego z wariantow (A, B, Ci D).

Podstawa wszystkich wariantow jest ta sama idea architektoniczno-graficzna.

Wariant A - to opcja petna lub nawet w pewnych czeSciach bardziej rozbudowana.

Wariant B - to opcja zmniejszona, zawierajgca wybrane najwazniejsze elementy
wariantu A.

Wariant C - to stoisko wystawiennicze dla targéw przemystu kongresowego /przemystu
spotkan/ branzy kongresow, konferencji, eventow oraz podrozy
motywacyjnych (tzw. incentive travel).

Wariant D - to opcja minimalna, zawierajgca wybrane najwazniejsze elementy
wariantu A.

Do II etapu konkursu zakwalifikuje sie nie wiecej niz dwdch uczestnikow, ktorych
koncepcje projektow zostang najwyzej ocenione przez komisje konkursowa.



Etap II

Bedzie polegal na prezentacji koncepcji w siedzibie Zamawiajacego.
Nagroda w konkursie bedzie podpisanie umowy z Polska Organizacja Turystyczng

na opracowanie szczegétowego projektu Polskiego Stoiska Narodowego (PSN), ktoére
bedzie prezentowane na miedzynarodowych targach turystycznych i przemystu
kongresowego w latach 2018-2020.

Projekty bedace przedmiotem Umowy Wykonawca przygotuje w wariantach:

752 m?2; 180 m?; 80m?; 36 m?2

Do kazdego z wariantow nalezy dotaczy¢ szczegétowa specyfikacje elementéw zabudowy
stoiska targowego, w taki sposob, zeby opis ten stanowil wytyczne dla firmy realizujace;j
zabudowe.

Przewidziany czas na prezentacje ok. 60 min.

INFORMACJE OGOLNE

Polska Organizacja Turystyczna (POT) jest panstwowa osoba prawng powotang
do promocji atrakcji turystycznych Polski w kraju i poza jego granicami. Jedng z wielu
form promocji, prowadzonej w ramach realizacji zadan statutowych, jest organizacja
Polskich Stoisk Narodowych (PSN) na miedzynarodowych targach turystycznych
i przemystu kongresowego, organizowanych poza granicami kraju. Przez PSN rozumie sie
stoiska o powierzchni od ok. 30 m2 do kilkuset metréow.

Polskie Stoiska Narodowe (PSN) organizowane sa w celu:

e prezentacji Polski i jej atrakcji turystycznych (prezentacja broszur i folderéw oraz
grafika ogolna stoiska, prezentacja materiatéw multimedialnych),

e umozliwienia polskim podmiotom zaprezentowania swojej oferty i nawigzania
kontaktow handlowych (organizacja stanowisk dla wystawcéw na terenie PSN),

e Kkreowania pozytywnego wizerunku Polski na arenie miedzynarodowej,

e zaprezentowania produktow turystycznych (np. kuchnia regionalna),
promowanych rodzajow turystyki (np. turystyka miejska, kulturowa, aktywna).

Wszystkie PSN sg stoiskami parterowymi. Ksztatt dziatek polskich stoisk narodowych jest
rozny i kazdego roku moze ulec zmianie (zwykle sa to stoiska typu ,wyspa” lub z trzech
stron otwarte, w przypadku stoisk o wymiarach ok. 30-39m? stoiska z dwodch stron
otwarte). Wyjatkiem jest stoisko na targach ITB Berlin, ktére liczy 752 m? i zajmuje
potowe hali targowej o nr. 15.1 (Messe Berlin). Maksymalna, dopuszczalna wysokos¢
stoisk waha sie pomiedzy 5m a 6m, wyjatkiem jest stoisko na ITB, gdzie wysoko$¢ wynosi
4,46m.



Kazde ze stoisk (niezaleznie od wielkosci) sklada sie z nastepujacych elementow:

e Lada gléowna PSN - miejsce pierwszego kontaktu klienta z polskim stoiskiem.
Na ladzie prezentowane sg ogdlne foldery promujace atrakcje turystyczne Polski.
Lada obstugiwana jest przez 2 hostessy.

e Stanowiska wystawcOw - Regionalne Organizacje Turystyczne (promujace
poszczego6lne regiony Polski, podmioty zwigzane z obstugg przyjazdowego ruchu
turystycznego do Polski (touroperatorzy, hotele, przewoZnicy, muzea,
stowarzyszenia, miejskie biura kongreséw i konferenciji).

e Magazyn - pomieszczenie na materiaty promocyjne POT i wystawcow PSN.

e Bar i zaplecze gastronomiczne - miejsca zwigzane z organizacjg poczestunkow
i degustacji dla wystawcéw PSN i zaproszonych gosci.

e Miejsce na wystepy artystyczne i promocje tzw. ,kotwic medialnych”
wyodrebniane sg w zaleznosci od potrzeb i aktualnej wielko$ci PSN.

Ponadto na stoiskach przemystu spotkan:

e Miejsce na przeprowadzenie prezentacji multimedialnych z udziatem ok. 25
gosci (uktad teatralny, z miejscem do siedzenia dla gos$ci oraz miejscem dla
prelegenta).

Wszystkie PSN posiadajg wystawcow.

Najwiekszym ze wszystkich stoisk jest PSN organizowane na targach ITB Berlin. Zajmuje
ono potowe hali i liczy 752m? powierzchni wystawienniczej. Pozostate stoiska licza od
ok. 30m? do 180m? powierzchni wystawiennicze;j.

ZALOZENIA DLA KONCEPCJI NOWEGO PROJEKTU POLSKIEGO STOISKA NARODOWEGO

Aspekt wizerunkowy

Stoisko powinno prezentowac¢ Polske jako nowoczesng i atrakcyjng destynacje
turystyczng, wykorzystywac¢ polskie wzornictwo i sztuke uzytkowg, uwzgledniac¢
zastosowanie nowoczesnych technik multimedialnych, mozliwo$¢ odpowiednie;j
ekspozycji zdje¢ i wydrukéw wielkoformatowych. Stoisko powinno by¢ unikatowe
i wyrdzniac sie na tle stoisk targowych.

Kolorystyvka stoiska

Preferowane sg kolory jasne, z dominacja koloru biatego oraz koloru czerwonego, uzytego
w elementach brandingu POT (brandbook w zataczeniu). Kolorystyka powinna by¢ na
tyle uniwersalna, zeby umozliwia¢ dopasowanie elementoéw graficznych w roéznych
kolorach, w przypadku zmiany brandingu POT, w trakcie realizacji PSN do 2020r.



Aspekt architektoniczny, funkcjonalny

Stoisko powinno by¢ przestrzenne, lekkie, otwarte, powinno by¢ uniwersalne
i prezentowac sie atrakcyjnie bez wzgledu na wariant i liczbe wystawcoéw. Elementy
stoiska powinny wygladac¢ estetycznie z kazdego punktu z jakiego moze by¢ ono ogladane
(w tym réwniez gorna cze$¢), powinno stwarza¢ dogodne warunki do pracy dla jego
uczestnikow, umozliwia¢ profesjonalng prezentacje wystawy, stwarza¢ komfort dla osob,
ktére pracuja na stoiskach przez caty dzien.

Elementy stoiska zastosowane w projekcie powinny by¢ oparte o systemy
wystawiennicze stosowane w reklamie, scenografii, w stoiskach targowych.

Stylistyka

Stoisko powinno wyglada¢ nowocze$nie, przestronnie, przytulnie, ekologicznie, gos$cinnie.
Meble - wzornictwo - w nowoczesnej formie, wykorzystanie elementéw podswietlanych,
zabawa geometria.

Aspekt logistyczny

Stoisko powinno by¢ tatwe w montazu i demontazu (bez koniecznoSci prowadzenia na
miejscu skomplikowanych prac stolarskich, malarskich), ma umozliwia¢ samodzielne
ustawienie na otwartej przestrzeni, bez koniecznos$ci skomplikowanego i fachowego
montazu (umozliwiajagce wybudowanie 100m? stoiska w ciggu 3 dni lub wykorzystanie
wytacznie lady informacyjnej podczas imprez plenerowych), by¢ tatwe i ekonomiczne
w transporcie.

Wszystkie elementy stoiska muszg spetiac europejskie normy dotyczace bezpieczenstwa
stawianych konstrukcji, a takze przepisy przeciwpozarowe. Stoisko powinno by¢
przystosowane dla os6b niepetnosprawnych ruchowo.

PRZYGOTOWANIE KONCEPC]I PROJEKTU PSN NA KONKURS

Prezentacja 3D kazdego z wariantéow (A,B, Ci D) powinna zawiera¢ wizualizacje
obrazujace w sposéb mozliwie precyzyjny, przyjete rozwigzania architektoniczne,
programowe, materialowe oraz przyjeta koncepcje zagospodarowania, w tym
obligatoryjne:

1. Plan - rzut z gory z projektem koncepcyjnym zagospodarowania przestrzeni
(skala 1:100).

2. Przekr6j pokazujacy relacje wysokosci zaprojektowanych elementow
stoiska, odnoszace sie do skali cztowieka.

3. Minimum 5 widokéw przedstawiajacych stoisko z Kkazdej strony
(w przypadku projektu na targi ITB nalezy przedstawi¢ rowniez widok
kuchni i restauracji).



4. 2-3 ujecia fragmentow elewacji charakterystyczne dla projektu (skala 1:50).

5. Minimum 2 wizualizacje z perspektywy cztowieka, przedstawiajgce
funkcjonalnos$¢ lad wystawienniczych.

Do wyboru Uczestnika konkursu pozostawia sie wybor fragmentow
przedstawionych w rozwinieciach projektowych, przy zalozeniu Zze beda
to fragmenty najbardziej charakterystyczne dla zaproponowanego w pracy
konkursowej rozwigzania.

Nalezy przygotowac¢ wizualizacje, zaro6wno w pelnym oswietleniu stoiska, jak i bez
osSwietlenia (blikéow), tak, zeby mozna bylo oceni¢ realny wyglad stoiska po jego
wybudowaniu, ale rowniezZ elementy montazu.



ZALOZENIA SZCZEGOLOWE

Przedmiotem konkursu jest przygotowanie koncepcji PSN na targi ITB w Berlinie
(powierzchnia 752 m?), przygotowanie koncepcji projektu na targi turystyczne
do powierzchni 100 m? i 36 m? oraz przygotowanie koncepcji projektu na targi
przemystu spotkan - powierzchnia 80 m?2.

WARIANT A - Polskie stoisko narodowe organizowane na miedzynarodowych targach

turystycznych ITB Berlin.

Polskie Stoisko Narodowe (PSN) na targach ITB Berlin liczy 752m? i zajmuje potowe hali
15.1. Hala podzielona jest na dziatki. Techniczny plan hali stanowi zalacznik nr 1 do
niniejszego opisu. Wszelkie odstepstwa od planu dziatki (np. ksztatt poszczegélnych
dziatek) musza uzyskac akceptacje organizatora targéw, niedopuszczalne jest natomiast
jakiekolwiek naruszenie ciggéw komunikacyjnych i ewakuacyjnych. Hala 15.1 jest halg
o réznych wysokoS$ciach. Poczatek hali (przy przejsciu do hali 14.1) jest nizszy niz jej
dalsza cze$¢ i w tej wiasnie czesci bedzie sie miescito Polskie Stoisko Narodowe.

Stoisko juz na wejSciu powinno wyraznie komunikowa¢, Ze jest to stoisko polskie.
Najwazniejsze elementy wizualizacji to napis POLEN, turystyczne logo Polski oraz adres
internetowy narodowego portalu turystycznego www.polen.travel.

Polskie wystapienie na ITB to wystgpienie produktowe. Na stoisku powinny zostaé
wyodrebnione strefy produktowe (informacje na ten temat znajduja sie w tabeli ponizej).

Zalecamy aby PSN na targach ITB Berlin bylo stoiskiem podstawowym, a pozostate
stoiska jego modyfikacjg z ew. dodanymi lub usunietymi detalami.

Ponizej w tabeli przedstawiamy najwazniejsze zatozenia jakimi nalezy sie kierowac przy
opracowywaniu projektu PSN - Wariant A.

Tabela 1. Najwazniejsze zalozenia jakimi nalezy sie Kierowa¢ przy opracowywaniu
projektu PSN - Wariant A.

lada gtéwna PSN - Lada duza, min. 2
hokery z oparciem.

W poblizu lady powinna
sie znajdowac lista
wystawcow PSN oraz
aranzacja / dekoracja
prezentujgca w
atrakcyjny i
nowoczesny sposob
Polske.

Podtgczenie do pradu w
ladzie.

informacyjna

To miejsce, pierwszego
kontaktu oséb
odwiedzajacych polskie
stoisko narodowe. Lada
obstugiwana jest przez 2
hostessy . Na ladzie
prezentowane sg
wyltgcznie ogdlne
materiaty promocyjne
dotyczace turystyki
przyjazdowej do Polski.

Lada powinna by¢
elegancka i przyciggajgca
uwage.

W ladzie powinno by¢
miejsce na
przechowywanie
materiatow
promocyjnych (foldery,
broszury, gadzety), np.
szafka zamykana na klucz.



http://www.polen.travel/

stanowisko

Stanowisko, ktore

Lada do prezentacji

Ok. 14-16 stanowisk dla

regionalne prezentuje oferte materiatow ROT
(Regionalne turystyczna catego promocyjnych danego 1 stoisko 10 m?
Organizacje regionu. regionu, siedziska, Lady umieszczone sg po
Turystyczne branding (nazwa zewnetrznych stronach
,ROT”) regionu i jego logo znak, | stoiska. Ustawienie lad
zaznaczona lokalizacja musi zostaé
regionu na konturowej przedstawione w dwdch
mapie Polski). opcjach: frontemi
prostopadle od krawedzi
W ladzie lub nieopodal stoiska, z miejscem do
lady powinny by¢ rozméw po dwéch/trzech
przewidziane szafki stronach (wygodne
zamykane na klucz na wysokie stotki, z
podreczne materiaty. odparciem i miekkim
W kazdej ladzie (module) p. p. . €
musi by¢ podtaczenie siedziskiem).
pradu. Preferowane sg lady
lekkie, otwarte lub
czesciowo otwarte.
Informacje takie jak
nazwa, logo wystawcy
powinny by¢ umieszczone
w miejscach widocznych.
stanowiska Stanowisko, ktdre Mata lada do prezentacji | Ok. 20 stanowisk dla
branzy prezentuje oferte polskich | oferty irozméw branzy turystycznej.
turystycznej touroperatéw, hoteli, handlowych, nazwa 1 stoisko 4 m?

pensjonatéw,
pojedynczych atrakcji
turystycznych.

wystawcy umieszczona
w widocznym miejscu.
W ladzie lub nieopodal
lady powinny by¢
przewidziane szafki
zamykane na klucz na
podreczne materiaty.
W kazdej ladzie
(module) musi by¢
podtaczenie pradu.

Lady umieszczone sg po
zewnetrznych stronach
stoiska. Ustawienie lad
musi zostac
przedstawione w dwdch
opcjach: frontemi
prostopadle od krawedzi
stoiska, z miejscem do
rozmow po dwdch/trzech
stronach (wygodne
wysokie stotki, z
podparciem i miekkim
siedziskiem).
Preferowane sg lady
lekkie, otwarte lub
czesciowo otwarte.
Informacje takie jak
nazwa, logo wystawcy
powinny by¢ umieszczone
w miejscach widocznych.

stanowisko strefy
biznesowej

Stanowisko do prezentacji
ogolnej oferty polskich
touroperatéw, hoteli,
pensjonatéw,
przewoznikow. Udziat

Stolik i min. trzy krzesta
do rozméw, nazwa
wystawcy umieszczona
na prostym
ekspozytorze dajacym




moze odbywac sie takze
na zasadzie rotacji (np.
zmiana podmiotu co 2
dni).

mozliwosé wymiany
firmy podczas trwania
targéw. W kazdym
module wbudowane sg
gniazdka elektryczne.

restauracja polska
/kawiarnia/

To miejsce spotkan
polskiej branzy
turystycznej ze swoimi
kontrahentami. Miejsce
gdzie goscie mogg
spréobowaé specjatow
kuchni polskiej.

W restauracji serwowane
sg takze kawa, herbata,
napoje zimne i ciepte,
drobne przekaski.

- kuchnia z
wyposazeniem ( na
zapleczu: zlew z
podtgczeniem wody,
lodowka, stét roboczy,
piec konwekcyjny itp.)

- stoliki bankietowe z
krzestami dla gosci oraz
wyodrebniong strefe dla
gosci VIP  (stotyi
krzesta.).

- lada barowa. Za ladg
barowg pétki do
dekoracji i prezentacji
polskich produktéow

- miejsce do organizacji
poczestunkdéw (typu
szwedzki stét)

- zaplecze dla ekipy
obstugujacej restauracje
(przytagcze wody i pradu,
duze stoty do
przygotowywania dan,
potki).

Wejscie do Restauracji
mozliwe tylko dla
wystawcow i wybranych
gosci, np. odbywa sie za
pomoca kart
kodowanych. Restauracja
polska wraz z zapleczem
liczy ok. 70-80m>.

Biuro POT

konferencyjna

VIP.

Recepcja z lada To miejsce, w ktérym Lada, szafki zamykane Ok. 23m?
wystawcy mogg dopetnic na klucz, hockery 2 szt.
niezbednych formalnosci meble do prowadzenia
w zwigzku z ich udziatem spotkan lub oczekiwana
w targach oraz gdzie POT na spotkanie.
podejmuje swoich gosci. pomieszczenie powinno
posiadac dekoracje i
estetyczny wyglad,
estetyczne i wygodne
meble, eleganckie.
pokadj prasowy Miejsce przeznaczone do Stot, krzesta. Ok. 10m?
spotkan pracownikéw POT | Pomieszczenie powinno
z dziennikarzami. posiadac dekoracje i
estetyczny wyglad,
tadne, eleganckie i
wygodne meble.
salka Miejsce spotkan z gos¢mi | Wyposazona w stoty i Ok. 10m?

krzesta. Pomieszczenie




powinno posiadac
dekoracje i estetyczny
wyglad, tadne,
eleganckie i wygodne
meble.

zaplecze
kuchenne

Wyposazone w doptyw
wody, lodéwke, pétki na
produkty spozywcze,
blat do
przygotowywania
drobnego poczestunku,
miejsce na ekspres do
kawy, zamykana szafka
lustro, wieszaki na
ubrania, miejsce dla
obstugi (1 osoba).

Ok. 8m?

Zaplecza i pomieszczenia techniczne

magazyny na
foldery i rzeczy
podreczne
wystawcow

Magazynowanie
materiatow i rzeczy
wystawcow.

Potki na materiaty
promocyjne —
dostosowane do duzego
ciezaru
przechowywanych
rzeczy.

Szafki zamykane na
klucz (celem
przechowywania
torebek, aparatéw
fotograficznych itp.),

1 przytgcze wody,
lodowke,

Podfaczenia pradu
(gniazdka elektryczne),
Wieszaki na ubrania,
lustro.

Zaplecza powinny by¢
rozplanowane w taki
sposob, aby kazdy
wystawca miat do nich
swobodny dostep.
Dostep za pomocyg
kodowanych systemdw.

Zaplecza mogg znajdowac
sie przy kazdej ze stref
lub moga to by¢
magazyny zbiorcze w
min. 3 miejscach stoiska.

magazyn na
foldery POT

Znajdujacy sie poblizu lady

gtéwnej.

Wyposazony w potki na
materiaty promocyjne —
dostosowane do duzego
ciezaru
przechowywanych
rzeczy.

Szafka zamykana na
klucz.

zaplecze
techniczne dla
firmy budujacej
PSN

Niewielkie miejsce, gdzie
firma budujaca stoisko
moze przechowac
podreczne narzedzia i

gdzie moze przebywad ok.

4 0s6b.

Potki, szafka zamykana
na klucz.

Moze by¢ w ramach
magazynu na foldery
POT.




Oprawa graficzna i nowoczesna wizualizacja PSN

grafika ogolna

PSN

Rozmieszczone w
widocznych miejscach
stoiska. Szczegdlnie
dobrze i wyraznie musi
byé oznakowana lada
gtdwna PSN.

Turystyczne logo Polski,
napis POLSKA,
internetowy adres
narodowego portalu
turystycznego:
www.polen.travel
#VisitPoland

elementy graficzne
opisane w ,Zasadach
identyfikacji materiatéw
promocyjnych
Zamawiajgcego”.

podwieszenia

Podwieszenia lub
podwyzszenia niektorych

czesci stoiska sg mozliwe.

Muszg byc¢ one
dostosowane do
technicznych warunkéw
hali 15.1.

Napis POLSKA w
wybranej wersji
jezykowej.

Eleganckie, widoczne z
daleka, przyciggajace
uwage ksztattem.
Technicznie powinno by¢
lekkie i nie wymagac zbyt
wielu punktéw
mocowania

multimedia PSN

Zakres zastosowania
multimediéw pozostaje
dowolny i zalezy od idei
projektanta.

Planujac multimedia
nalezy sie kierowac ich
uniwersalnoscia,
funkcjonalnoscia
nieskomplikowanga
obstugg oraz aspektem
ekonomicznym.

Zaleca sig, aby
multimedia znajdowaty
sie przy ladzie gtdwne;j
stoiska narodowego
oraz przy stoiskach
wystawcow.

scena

Na targach ITB scena
stanowi miejsce do
prezentacji wystawcow,
zarowno regiondw jak i
branzy. To zazwyczaj
miejsce przy wejsciu na
stoisko, w poblizu lady
informacyjnej, dobrze
widoczne i przyciggajgce
odwiedzajgcych
przemieszczajgcych sie z
hali 14.1. Na ekranie
emitowane sg nie tylko
prezentacje, ale réwniez
filmy promocyjne.

Ekran bezszwowy
(wielkos¢ ekranu
dopasowana do
wygladu stoiska,
zazwyczaj maon
szerokosc sceny),
podest sceniczny, za
sceng miejsce na sprzet
realizatora (elementy
nagtosnienia, mikrofony
itp.).

Przed sceng nalezy
zaplanowac¢ miejsca
siedzgce dla
odwiedzajgcych -
ustawienie szkolne — do
ok. 30 osob.

Powierzchnia sceny
zalezy od mozliwosci
organizacji stoiska.

Na tyfach sceny powinien
by¢ mini magazynek
techniczny — moze by¢
wydzielony w ramach
innego magazynku, np.
POT lub magazynku dla
wystawcow.



http://www.polen.travel/

WARIANT B - Polskie stoiska narodowe organizowane na miedzynarodowych targach
turystycznych (powierzchnia 100 m?2).

PSN organizowane na pozostatych miedzynarodowych targach turystycznych w krajach
europejskich, liczg od 30-200m? powierzchni wystawienniczej. Cze$¢ stoisk to wyspy, cze$¢ z nich
jest otwarta z dwoch lub trzech stron.

Stoiska znajduja sie w halach targowych, posréd innych destynacji turystycznych. Muszg zatem
by¢ bardzo dobrze oznakowane, aby byty widoczne niemal z kazdej czesci hali targowej (system
podwieszen lub elementy wkomponowane w stoisko, ale na max. wysokosci) - wysokie elementy
iwidoczny z daleka napis POLSKA. Najwazniejsze elementy wizualizacji to napis Polska,
turystyczne logo Polski oraz internetowy narodowego portalu turystycznego
www.poland.travel.

adres

Niewielkie (w stosunku do PSN na targach ITB Berlin) powierzchnie stoisk nie pozwalaja na

produktowe wystapienia. Jednak wymaga sie, aby wszystkie stoiska posiadaly te sama ide
i my$l, byly wykonane z tych samych elementéw i aby gosScie odwiedzajacy rézne imprezy
targowe kojarzyli i rozpoznawali polskie stoisko narodowe.

Ponizej w tabeli przedstawiamy najwazniejsze zatozenia, jakimi nalezy sie kierowaé przy
opracowywaniu projektu PSN.

Tabela 2. Najwazniejsze zaloZenia, jakimi nalezy sie kierowa¢ przy opracowywaniu
projektu PSN - wariant B

lada gtéwna

To miejsce pierwszego
kontaktu oséb
odwiedzajacych polskie
stoisko narodowe.

Lada obstugiwana jest przez
hostessy zatrudnione przez
POT.

Lada duza, 2 hokery z
wysokim siedziskiem,
lista wystawcow PSN,
aranzacja / dekoracja
prezentujgca w
atrakcyjny i nowoczesny
sposaéb Polske.

Lada powinna by¢
elegancka i przyciagac
uwage.

W ladzie powinno by¢
miejsce na schowanie
materiatéw
promocyjnych

Na ladzie prezentowane s3 Podtaczenie pradu. (folderéw, gadzetow)

wylacznie ogdlne materiaty np. szafka zamykana na

promocyjne dotyczace klucz.

turystyki przyjazdowej do

Polski.

Stanowiska dla wystawcow

stanowiska Stanowisko, ktore Duza lada, 2 hockery z Ok. 6 - 8 wystawcéow
Regionalnej prezentuje oferte wysokim siedziskiem, regionalnych
Organizacji turystyczng catego regionu. | branding (nazwa 1 stoisko 8 m?
Turystycznej regionu i jego logo znak, | Preferowane sg lady

zaznaczona lokalizacja
regionu na konturowej
mapie Polski).
Podtaczenie pradu.

lekkie, otwarte lub
czeSciowo otwarte.

W ladzie lub nieopodal
lady powinny by¢
przewidziane szafki
zamykane na klucz na
podreczne materiaty.
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Informacje takie jak
nazwa, logo wystawcy
powinny by¢
umieszczone w
miejscach widocznych.
Moga by¢ one
prezentowane w spos6b
standardowy (napisy na
fryzach) lub w spos6b
nowoczesny (np. w
formie elektronicznej).

stanowiska dla

Stanowisko, ktore

Mata lada do prezentacji

Ok. 10 stoisk

branzy prezentuje oferte polskich oferty i rozméw branzowych
turystycznej touroperatéw, hoteli, handlowych, nazwa 1 stoisko 2 m?
przewoznikéw, wystawcy umieszczona Lady umieszczone sg po
pojedynczych atrakcji w widocznym miejscu. zewnetrznych stronach
turystycznych. W ladzie lub nieopodal stoiska. Ustawienie lad
lady powinny by¢ musi zostaé
przewidziane szafki przedstawione w dwéch
zamykane na klucz na opcjach: frontem i
podreczne materiaty. prostopadle od
W kazdym module krawedzi stoiska, z
wbudowane s3 gniazdka | miejscem do rozméw po
elektryczne. dwoch/trzech stronach
(wygodne wysokie
stotki, z podparciem i
miekkim siedziskiem).
Preferowane sa lady
lekkie, otwarte lub
czeSciowo otwarte.
Informacje takie jak
nazwa, logo wystawcy
powinny by¢
umieszczone w
miejscach widocznych.
Moga by¢ one
prezentowane w sposob
standardowy (napisy na
fryzach) lub w sposéb
nowoczesny (np. w
formie elektronicznej).
bar i1 zaplecze | Bar to miejsce gdzie Bar: duzaladabarowaz | 10m?2 na stoiskach
kuchenne serwowane s3 napoje i potkami wewnatrz. 100m?2.

poczestunki dla wystawcéw
oraz gosci PSN. Bar musi by¢
potaczony z zapleczem
kuchennym tak, aby dostep
do zaplecza kuchennego
miata wylacznie obstuga.

Na zapleczu kuchennym
przygotowane sg przekaski,
napoje, sktadowane sg

Zaplecze kuchenne:
przytacze wody ze
zlewozmywakiem, stot
do krojenia, duza
lod6éwka, péiki, szafki,
mikrofaléwka.

Zaplecze kuchenne
moze by¢ potaczone z
magazynkiem na foldery
i rzeczy wystawcow.

produkty spozywcze.

miejsce spotkan To miejsce gdzie POT meble do prowadzenia ok. 12m?
podejmuje swoich gosci, spotkan lub oczekiwana
dziennikarzy. na spotkanie.

Miejsce to nie musi by¢
zamkniete. Moze by¢
po6totwarte lub wydzielone

Pomieszczenie powinno
posiada¢ dekoracje i

estetyczny wyglad,




w Srodku stoiska.

eleganckie i wygodne
meble.

Zaplecza i pomieszczenia techniczne

magazyny na | Magazynowanie materiatéw | - pétki na materiaty Dostep za pomoca
foldery i rzeczy | irzeczy wystawcow oraz promocyjne - kodowanych systemoéw.
podreczne przedstawicieli POT. dostosowane do duzego Moze by¢ potaczone z
wystawcow ciezaru zapleczem kuchennym.
przechowywanych
rzeczy,
- szafki zamykane na
klucz (celem
przechowywania torebek,
aparatow fotograficznych
itp.),
- wieszaki na ubrania,
- lustro,
- podiaczenia pradu.
Grafika PSN
grafika ogolna PSN | Rozmieszczone w Turystyczne logo Polski, Na grafikach beda
widocznych miejscach napis POLSKA, prezentowane zdjecia
stoiska - zdjecia, wydruki internetowy adres wybranych regionéw,
wielkoformatowe, ekrany narodowego portalu atrakgcji turystycznych.
wizyjne lub innego rodzaju turystycznego:
ekspozytory. www.pland.travel
Poszczeg6lni wystawcy nie | #VisitPoland,
posiadaja grafiki wtasnej. elementy graficzne
opisane w ,Zasadach
identyfikacji materiatéw
promocyjnych
Zamawiajacego”.
podwieszenia W przypadku tej grupy Napis POLSKA w Elegancki, widoczny z
stoisk bardzo istotny wybranej wersji daleka, przyciagajacy
element PSN. Dzieki jezykowe;j. uwage ksztattem.
wtasciwie zaplanowanym Technicznie powinno
podwieszeniom stoiska sg by¢ lekkie i nie
widocznej w halach wymagac zbyt wielu
targowych i wyrézniaja sie punktéw mocowania.
posréd innych stoisk.
Podwieszenia mogg by¢
montowane z sufitu hali
targowej lub mogg stanowic
podwyzszenia PSN.
multimedia Zakres zastosowania Multimedia mogg odnosié

multimediéw pozostaje
dowolny i zalezy od idei
projektanta.

Planujgc multimedia nalezy
kierowac sie ich
uniwersalnoscia,
funkcjonalno$cia
nieskomplikowang obstuga
oraz aspektem

sie ogélnie do PSN (np.
znajdowac sie w
centralnym punkcie
stoiska, przy ladzie
gtéwnej, lub
funkcjonowac na
zasadzie podwieszen.
Oprécz tego w niewielkie
media moga by¢
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ekonomicznym. wyposazeni wystawcy
PSN celem prezentacji
swojej oferty.
powierzchnia To strefa gdzie nie sg Miejsce to moze zostac
wspdlna ustawiane stanowiska przeznaczone na
wystawcow. Zwykle ekspozycje wizerunkowq
znajduje sie w $srodku i strefe odpoczynku,
stoiska, natomiast dodatkowych spotkan z
dopuszczalne s inne eleganckimi,
funkcjonalne rozwigzania. nowoczesnymi i
wygodnymi siedziskami,
pufami lub kanapami.
Meble lekkie, tatwe do
przesuniecia. Z miejsca
tego korzystaja gtdwnie
wystawcy PSN.
WARIANT C:

PSN organizowane na targach przemystu spotkan (powierzchnia 80 m?2).

Charakterystyka targow

Targi IMEX we Frankfurcie (maj) oraz IBTM World w Barcelonie (listopad) to wydarzenia
organizowane wyltacznie dla branzowcéw z sektora przemystu spotkan tj. profesjonalnych
organizatoré6w kongreséw i konferencji, narodowych i regionalnych convention bureau,
przewoznikdw, hotelarzy, obiektéw konferencyjnych oraz profesjonalnych organizatoréw imprez
motywacyjnych.

Stoisko narodowe Polski jest zaréwno miejscem spotkan biznesowych prowadzonych wedtug
indywidualnych grafikéw podwystawcédw (lada wraz z mozliwos$cig prowadzenia spotkan /stolik
do rozmoéw wraz z krzestami), jak rowniez prezentacji zorganizowanych przez PCB POT (Poland
Convention Bureau POT) dla grup Hosted Buyers (wydzielona strefa - krzesta, kostki
do usadzenia ok. 25 0sdb, plazma, zestawy stuchawkowe).

Ponizej w tabeli przedstawiamy najwazniejsze zatozenia, jakimi nalezy sie kierowaé przy
opracowywaniu projektu stoiska na targi przemystu spotkan.

Tabela 3. Najwazniejsze zaloZenia, jakimi nalezy sie kierowac przy opracowywaniu
projektu stoiska na targi przemystu spotkan - Wariant C.

lada gtéwna

To miejsce pierwszego
kontaktu oséb
odwiedzajacych polskie
stoisko narodowe. Lada
obstugiwana jest przez
hostessy zatrudnione
przez POT. Na ladzie
prezentowane sg

Lada duza, 2 hokery z
wysokim oparciem, lista
wystawcow PSN,
aranzacja / dekoracja
prezentujaca w
atrakcyjny i nowoczesny
sposéb Polske.

W ladzie powinny by¢
przewidziane szafki
zamykane na klucz na
podreczne materiaty.

W  kazdym  module
wbudowane sa gniazdka
elektryczne.




wylacznie ogblne
materiatly promocyjne
dotyczace przemystu
spotkan w Polsce.

Stanowiska dla wystawcow

stanowiska

dla

branzy przemystiu

spotkan

Stanowisko, ktore
prezentuje oferte

polskiej branzy spotkan:

biur marketingu miejsc
(Convention bureau),
hoteli, obiektow
kongresowych,
profesjonalnych firm
organizujacych
spotkania i wydarzenia
(konferencje, kongresy,
podréze motywacyjne)
w Polsce.

Mata lada do prezentacji
oferty irozmoéow
handlowych,

nazwa wystawcy
umieszczona w
widocznym miejscu.

Lady - miejsca do
spotkan indywidualnych
powinny uwzglednia¢
komfort oséb
uczestniczacych w
spotkaniu, dawac¢
mozliwo$¢ zachowania
tajemnicy handlowej.
Lady powinny by¢
umieszczone po
zewnetrznych stronach
stoiska.

Ustawienie lad musi
zostac¢ przedstawione w
dwdch opcjach: frontem
i prostopadle od
krawedzi stoiska.

Lady powinny zawierac
podiaczenie elektryczne
- gniazdka) + 4
wygodne Kkrzesta z
wysokim oparciem.
Lady powinny by¢ miec¢
mozliwos¢
wystepowania w formie
wyspy jak i
taczenia z innymi ladami
w sposéb modutowy.
Preferowane sa lady
lekkie, otwarte lub
czeSciowo otwarte.
Informacje takie jak
nazwa, logo wystawcy
powinny by¢
umieszczone w
miejscach widocznych.
Moga by¢ one
prezentowane w sposéb
standardowy (napisy na
fryzach) lub w sposéb
nowoczesny (np. w
formie elektronicznej).
W ladzie powinna by¢
mozliwo$¢  schowania
materiatéw
promocyjnych, laptopa,
szafki zamykane na
klucz lub inny sposéb.

W  kazdym  module
wbudowane s3 gniazdka
elektryczne

bar i
kuchenne

zaplecze

Bar to miejsce gdzie
serwowane s3 napoje i

Bar: duzalada barowa z
po6tkami wewngtrz.

10m? na stoiskach 80mz2.
Zaplecze kuchenne moze




poczestunki dla
wystawcow i gosci PSN.
Bar musi by¢ potaczony z
zapleczem kuchennym
tak, aby dostep do
zaplecza kuchennego
miata wytacznie obstuga.
Na zapleczu kuchennym
przygotowane sg
przekaski, napoje,
sktadowane sg produkty
Spozywcze.

Zaplecze kuchenne:
przytacze wody ze
zlewozmywakiem, stét do
Krojenia, duza lodéwka,
potki na materiaty
promocyjne, szafki,
mikrofaléwka.

by¢ potaczone z
magazynem na foldery.

Zaplecza i pomieszczenia techniczne

magazyny na
foldery i rzeczy
podreczne
wystawcow

Przechowywanie rzeczy
wystawcow i POT

- szafki zamykane na
Klucz (celem
przechowywania
torebek, aparatow
fotograficznych tp.),
lodéwka, zlew z
podtaczeniem biezacej
wody, ekspres do kawy,
wieszaki na ubrania,
lustro,

- p6tki na materialy i
produkty spozywcze -
wytrzymate,

- kosze na $mieci.

Dostep za pomocg
kodowanych systemoéw.
Moze by¢ potgczony z
zapleczem kuchennym.

Grafika PSN

grafika ogoélna

Rozmieszczone w
widocznych miejscach
stoiska - zdjecia, wydruki
wielkoformatowe, ekrany
wizyjne lub innego
rodzaju ekspozytory.
Poszczeg6lni wystawcy

Turystyczne logo Polski
oraz logo Poland
Convention Bureau, a
takze napis POLAND,
internetowy adres
strony korporacyjnej

www.pot.gov.pl,

nie posiadaja grafiki elementy graficzne
wlasne;j. opisane w ,Zasadach
identyfikacji materiatéw
promocyjnych
Zamawiajgcego”.
podwieszenia W przypadku tej grupy Napis POLSKA w Elegancki, widoczny z
stoisk bardzo istotny wybranej wersji daleka, przyciagajacy
element stoiska. Dzieki jezykowe;j. uwage ksztattem.
wlasciwe zaplanowanym Technicznie powinno
podwieszeniom stoiska sa by¢ lekkie i nie wymagac¢
widocznej w halach zbyt wielu punktéw
targowych i wyrézniaja sie mocowania.
posrod innych stoisk.
Podwieszenia mogg by¢
montowane z sufitu hali
targowej lub moga
stanowi¢ podwyzszenia
Stoiska.
powierzchnia To miejsce, ktére zwykle Meble lekkie, tatwe do Ok. 12m?
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wspolna
(dodatkowe miejsce
spotkan)

znajduje sie w Srodku
stoiska, gdzie nie s3
ustawiane stanowiska -
lady wystawcow.

To miejsce gdzie
wystawcy przeprowadzaja
dodatkowe rozmowy
handlowe. Miejsce to nie
musi by¢ zamKkniete. Moze
byl pétotwarte lub
wydzielone.

Liczba stanowisk nie musi
odpowiada¢ liczbie
wystawcow.

przesuniecia: stoliki,
wysokie krzesta, pufy,
eleganckie

strefa do
przeprowadzenia
prezentacji
grupowych

Dotyczy do wytacznie
stoisk na targach
przemystu spotkan.

Strefa wydzielona, duza
plazma np. przekatna 50
cali, zestaw
stuchawkowy dla 25
0s6b (na statym
wyposazeniu stoiska dla
grup hosted buyers),
siedziska w uktadzie
teatralnym.

WARIANT D - Polskie stoiska narodowe organizowane na miedzynarodowych
targach turystycznych (powierzchnia 36 m?)

W grupie polskich stoisk narodowych jakie organizuje POT lub jego zagraniczne
osrodki znajdujg sie rowniez stoiska mate, ktérych zabudowa, z réznych wzgledéw,
wykonywana jest na bazie standardowych systeméw typu maxima, octanorm itp.
W takim przypadku elementem taczacym te grupe stoisk z pozostatymi powinna by¢
kolorystyka i grafika, przy standardowych elementach zabudowy (dowolny system
wskazany przez projektanta) .

Specyfikacja:

Stoisko o powierzchni 36mz2 - otwarte z dwdéch stron

Na stoisku powinny znajdowac sie:
¢ ladainformacyjna POT,
e 2 stoiska branzowe (1 stoisko o powierzchni 4mz),
e 2 stoliki do rozmoéw,
[ ]

niewielkie zaplecze (na zapleczu nalezy zmiesScic:

potki

na materiaty

promocyjne oraz artykuly spozywcze, ekspres do kawy, zlew z wodga, lustro,
wieszak na ubrania, kosze na $mieci).
Podwieszenia moga by¢ montowane z sufitu hali targowej lub moga stanowic
podwyzszenia Stoiska.
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ROZDZIAL III
SPOSOB OPRACOWANIA I SKEADANIA PRAC KONKURSOWYCH

INFORMACJE OGOLNE O PRZYGOTOWANIU PRACY KONKURSOWE]

Praca konkursowa, polegajaca na przygotowaniu wstepnej Kkoncepcji, w sposéb
jednoznaczny musi wskazywa¢ na zaproponowang przez Uczestnika konkursu idee
przyjetych rozwiazan architektonicznych i programowych i funkcjonalno-uzytkowych oraz
kontekst z otoczeniem.

Pod wzgledem graficznym prace konkursowga musi cechowaé czytelno$¢ informacji
rysunkowej.

Zaleca sie aby Uczestnik konkursu uwzglednit przy sporzadzaniu pracy konkursowej tresci
i wytyczne zawarte w Regulaminie.

Praca konkursowa nie moze narusza¢ praw autorskich stron trzecich tak w zakresie
merytorycznym, jak i wykorzystanych narzedzi do jej opracowania.

SPOSOB, MIEJSCE I TERMIN SKEADANIA PRAC KONKURSOWYCH

Prace konkursowe w postaci koncepcji projektu w formacie pdf nalezy przesta¢ na adres

e-mail: Jukasz.krawczyk@pot.gov.pl

do dnia 15.05.2018 w godzinach do godz. 14:00

Wiazaca jest data doreczenia pracy konkursowe;.
Praca konkursowa ztozona przez Uczestnika moze by¢ wycofana wylgcznie przed uptywem
terminu do sktadania prac konkursowych za posrednictwem poczty elektroniczne;.
Wprowadzenie zmian i uzupetnien do pracy konkursowej mozliwe jest wytacznie przed
uptywem terminu do sktadania prac konkursowych. Wprowadzenie zmian lub uzupetnien
pracy konkursowej, musi nastgpi¢ z zachowaniem wymogdéw okreslonych dla pracy
konkursowej. Zmiana i uzupeinienie musza by¢ przestane za pomoca poczty elektroniczne;.
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ROZDZIAL IV
OCENA PRAC KONKURSOWYCH
1. TRYB OCENY PRAC KONKURSOWYCH

1.1. Oceny prac dokonuje komisja konkursowa, na posiedzeniach niejawnych, zar6wno w I jak i
Il etapie, oceniajac zgodno$¢ prac, co do zasady z istotnymi wymogami formalnymi
i merytorycznymi okreslonymi w Regulaminie oraz dokonujac oceny prac konkursowych na
podstawie kryteriow okreslonych w pkt. 2 niniejszego Rozdziatu.
1.2. Komisja konkursowa rozstrzyga konkurs, wybierajgc sposrod prac konkursowych najlepsza
prace konkursowa. Wyboru dokonuje w nastepujacy sposob:
a) Sposrod prac zgtoszonych do I etapu - koncepcja wstepna, wybiera nie wiecej niz
dwie prace dopuszczone do etapu Il - prezentacja koncepcji.
b) Sposrod prac w II etapie - prezentacja koncepcji - dokonuje wyboru najlepszej
pracy.

W szczegdlnosci komisja konkursowa:

1) wskazuje prace, ktére powinny by¢ odrzucone, gdy prace konkursowe w istotny
sposob nie speiniaja wymagan okre$lonych w Regulaminie oraz wskazuje prace, ktore
spelniajg wymagania okreslone w Regulaminie

2) sporzadza informacje o nagrodzonej pracy konkursowej,

3) przygotowuje uzasadnienie rozstrzygniecia konkursu,

4) opracowuje zalecenia pokonkursowe dla pracy, ktéra uzyskata I nagrode,

5) przedstawia wyniki konkursu do zatwierdzenia Kierownikowi Zamawiajacego,

6) przygotowuje uzasadnienie braku rozstrzygniecia konkursu.

W sktad komisji konkursowej wchodza:
1) przedstawiciele Polskiej Organizacji Turystycznej
2) niezalezny architekt
3) przedstawiciele branzy przemystu spotkan
4) przedstawiciele ROT

2. KRYTERIA OCENY PRAC KONKURSOWYCH

2.1. Prace konkursowe oceniane bedg wedtug nastepujacych kryteriow:
Kryteria o znaczeniu pierwszorzednym:
a) Atrakcyjnos¢ proponowanych rozwigzan zagospodarowania - do 33 pkt
b) Realnos$¢ proponowanych rozwiagzan zagospodarowania - do 33 pkt
c) Trafno$¢ oraz uniwersalno$¢ proponowanych rozwigzan funkcjonalnych,
programowo-przestrzennych - do 34 pkt

Kazda z prac konkursowych zostanie oceniona przez komisje konkursowg na podstawie
powyzszych kryteridw oraz spetnienia co do zasady istotnych wymogéw Regulaminu. Komisja
konkursowa ocenia prace konkursowe w sposéb cato$ciowy zgodnie z powyzszymi kryteriami
iistotnymi wymogami Regulaminu. Podczas obrad zostanie sporzadzony protokét z opisem
czynno$ci Komisji Konkursowej wraz z uzasadnieniem wyboru prac i ich rankingiem.



ROZDZIAL V

NAGRODY I OGLOSZENIE WYNIKOW KONKURSU
1. NAGRODY

1.1. W konkursie zostanie przyznana jedna nagroda dla najlepszej pracy konkursowe;.
Nagroda dla najlepszej pracy konkursowej bedzie wykonanie projektu Polskiego Stoiska
Narodowego na podstawie umowy, ktorej warto$¢ wyniesie 49 900 zt brutto.

2. OGLOSZENIE WYNIKOW KONKURSU

2.1. Publiczne ogloszenie wynikéw konkursu odbedzie sie do dnia 23.05.2018 r.
O miejscu i godzinie Uczestnicy konkursu zostang poinformowani odrebnym pismem lub
mailem.

2.2. Wynikach konkursu Organizator zawiadomi wszystkich Uczestnikow konkursu, ktorzy
ztozyli prace konkursowe a takze zamies$ci ogloszenie wynikéw konkursu na swojej stronie
internetowej www.pot.gov.pl
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